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Radio siaran dinilai tergolong dalam kategori 
industri sunset (sunset industry) berdasarkan 
indicator konsumsi siaran radio dan iklan.

Survei We are Social 2023: durasi akses 
audiens (time of listening) 32 menit per hari, 
turun 13,5% dibandingkan 2022. 

Konsumsi siaran radio pada 2023 terpendek 
dibandingkan konsumsi media konvensional 
lainnya.

Penurunan akses audience ke radio siaran 
tertinggi dibandingkan media lain.
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bisnis radio juga  tertinggal jauh 
dalam perebutan kue iklan. 

Nielsen Indonesia mencatat radio 
siaran hanya mendapat 0.3 persen 
dari total belanja (Nielsen, 2022).

Pengolala radio sudah melakukan 
berbagai inovasi untuk bertahan. 
Tetapi iklan yang masuk masih 
tidak memadai.



Radio Siaran
Menjadi 
Publisher 
(Penerbit) Adaptasi Sumber disrupsi teknologi 

adalah keharusan yang dilakukan oleh 
pengelola radio siaran.

Sumber-sumber disrupsi digital: artificial 
intelligence, time intelligence (kecerdasan
waktu), Internet of things (IoT), major 
changes in demands (perubahan perilaku
audience), digitalization. 
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Menjadi
Publisher 

Siaran di Frekuensi (konvensional). Sendiri 
maupun berjaringan

Live Streaming/web live streaming

Webiste multiplatform : teks, audio, audio 
visual, image, live streaming, podcast

Media social (YouTube, IG, TikTok, FB, 
Twitter)

Mobile applikasi
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